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wie is de baas  in sponsoringland?

top-20 sponsoring 2011

De economische malaise heeft ook zijn impact 

gehad op sponsoring. In begin 2008, met een 

totale besteding in sponsoring van 930 miljoen 

euro, werd er nog vol verwachting gesproken 

over het bereiken van de 1 miljard-grens. Dat 

leek toen een kwestie van tijd, inmiddels weten 

we beter. Na twee mindere jaren (2009: 890 mil-

joen en 2010: 850 miljoen) is er in 2011 weer 

enige groei waar te nemen met een bestedingsni-

veau van 875 miljoen. Of de opnieuw opdui-

kende recessie ook in sponsoring voor een dub-

bele dip gaat zorgen, is nu nog niet duidelijk. In 

elk geval zorgt de economische malaise voor een 

andere blik op sponsoring. Er is veel aandacht 

voor het imago van sponsoring en het rende-

ment dat het oplevert. Er is een duidelijke groei 

waar te nemen van maatschappelijke projecten. 

En vanuit de industrie zelf is een discussie ont-

staan over hoe sponsors en gesponsorden zich 

dienen te gedragen. Het zijn kenmerken van een 

markt die in ontwikkeling blijft en dat alleen al is 

een positief teken. Maar er is geen tijd om stil te 

staan; sponsoring heeft behoefte aan een krachtig 

leider, die in staat is de discussie op een welover-

wogen wijze in goede banen te leiden.

Criteria
Ook dit jaar is het samenstellen van de lijst geba-

seerd op basis van de criteria die we sinds het 

verschijnen van de eerste lijst in 2001 toepassen. 

Het zijn onze parameters voor het bepalen van 

de positie van mensen die invloed hebben op de 

ontwikkelingen in het vakgebied. Is hij al ge-

ruime tijd actief in het vak? Geldt dat voor één of 

voor meerdere domeinen? Wordt hij door media 

en andere partijen gezien als een spreekbuis voor 

het vakgebied? Welke functie heeft hij en hoeveel 

invloed heeft hij op het beleid van de organisatie? 

Welke onbezoldigde functies worden er vervuld? 

Is hij verantwoordelijk voor vernieuwing? Hoe-

veel sponsorgeld heeft hij te besteden? Welke 

bedrijven adviseert hij? Hoeveel sponsors wist hij 

te werven? Zet hij (en uiteraard geldt dit alles 

ook voor de vele vrouwen die in sponsoring 

werkzaam zijn) zich ook in voor de verdere ont-

wikkeling van het vakgebied? Aan welke ontwik-

kelingen heeft hij concreet bijgedragen? Hoe 

actief is iemand op het gebied van social media? 

Deze criteria geven een goede indicatie van de 

positie die een persoon in de industrie inneemt 

en de invloed die hij daarmee kan uitoefenen. 

Ook dit jaar kan er niet gecorrespondeerd wor-

den over de uitslag. Maar ook dit jaar hebben we 

een vertrouwd advies als je er onverhoopt te laag 

of er zelfs niet in staat. Wanhoop niet, ga door 

met je werk en lever een bijdrage. We houden je 

zeker in de gaten!

Een nieuwe lijstaanvoerder
In deze elfde editie hebben we een nieuwe lijst-

aanvoerder, die zijn stempel de afgelopen jaren 

overduidelijk heeft gedrukt. De ranglijst van 

2011, met tussen haakjes de klasseringen in res-

pectievelijk 2010, 2009 en 2008.

01  Jan Driessen
Aegon 
(4) (5) (9)

Jan Driessen is de nieu-

we ‘capo di tutti capi’ 

van de Nederlandse 

sponsoringindustrie. 

Niet alleen is Driessen 

verantwoordelijk voor 

het grootste nationale 

sponsorship (Ajax, 10 

miljoen+), hij is ook op tal van manieren betrok-

ken bij de ontwikkelingen in het vakgebied. Oud-

journalist Jan entameerde de discussie over ‘ver-

antwoorde sponsoring’ en deed dat niet vanuit 

eigen (Aegon) belang, maar vanuit een uitda-

gende visie over de toekomst van (sport)sponso-

ring. Ook in zijn rol als voorzitter van de Bond 

van Adverteerders heeft hij aandacht voor spon-

soring en is hij in staat issues bij tal van partijen 

op de agenda te zetten. Dat doet hij ook via zijn 

2.439 followers op Twitter (het hoogste aantal in 

deze top-20).

Aegon is naast Ajax onder meer sponsor van de 

KNRB, Diligentia en Gehandicaptensport Ne-

derland. Jan heeft ervoor gezorgd dat ieder on-

derdeel van het sponsorportfolio van Aegon 

ook belangrijke maatschappelijke facetten be-

vat, zoals 1% FairShare en Ajax Streetwise. Jan 

is lid van de hoofdjury van de SponsorRing. 

Een waardige nieuwe leider van sponsoring in 

Nederland.

02  Heleen Crielaard
Rabobank 
(1) (1) (7)

Rabobank is en blijft de 

grootste sponsor van 

Nederland, met een to-

taalbudget van 50 mil-

joen euro. Om dat in 

perspectief te plaatsen: 

de bank neemt daarmee 

bijna 6% van alle inves-

teringen in sponsoring in Nederland voor zijn 

rekening. Je moet er niet aan denken dat dat 

wegvalt. Heleen Crielaard geeft al jarenlang lei-

ding aan de afdeling sponsoring en is een toon-

aangevend gezicht geworden in de industrie. 

Maar afgezien van een nieuw sponsorship met de 

Nederlandse Bachvereniging en de uitbreiding in 

het wielrennen met de vrouwenwielrenploeg, valt 

er weinig nieuws te melden uit het hoofdkantoor 

van sponsoring. Rabobank doet zijn zaken gede-

gen, zoals men van een bank mag verwachten, 

maar van enige vernieuwingsdrang is weinig te 

merken. Hopelijk wordt het belangrijke sponsor-

jaar 2012 wat minder braaf voor de Rabobank. 

Heleen is lid van het bestuur van de Stichting 

SponsorRing.

03  Bob van Oosterhout
Triple Double 
(3) (9) (11)

Als het om publicitaire millimeters gaat, staat 

Bob van Oosterhout dit jaar op nummer 1. Bob 

spreekt overal en heeft inmiddels ook overal een 

mening over. Een mening die ook via 2.436 fol-

Voor de elfde keer publiceert SponsorTribune de lijst van de 

meest invloedrijke mensen in de nederlandse sponsoringin-

dustrie. Met dit jaar een nieuwe leider, die symbool staat voor 

vernieuwing en discussie.

wie is de baas  in sponsoringland?
lowers op Twitter wordt 

verspreid. Economisch 

gaat het Triple Double 

voor de wind, het bureau 

heeft een indrukwek-

kende klantenlijst met 

nieuwe aanwinsten als 

Randstad, DSM en Liga. 

Bob c.s. bedienen zowel sponsors als sponsorzoe-

kers. Het is knap te zien hoe Bob het bureau in 

ruim tien jaar heeft uitgebouwd tot een toonaan-

gevende partij in sportsponsoringland, met heel 

veel inzet en enthousiasme, iets wat zich ken-

merkt binnen alle lagen van het bureau. Bob is 

vakjuryvoorzitter van de SponsorRing Sport.

04  Patrick Wouters van den 
Oudeweijer 
House of Sports 
(5) (4) (7)

Patrick Wouters van den 

Oudeweijer heeft zijn 

House of Sports Hol-

ding gebouwd op drie 

sterke pilaren: naast 

House of Sports zijn dat 

SportsSpeakers, waar 

je sprekers uit de 

sportwereld kunt boeken, en Sports Exposure, 

dat de dominante partij is voor de verkoop van 

bordreclame bij sportwedstrijden. Patrick heeft 

een sterke positie in de schaatswereld, waar hij 

werkt voor vrijwel alle betrokkenen zoals het 

merkenteam TVM, hoofdsponsor KPN en sinds 

enige tijd ook Nederlands bekendste schaatser 

Sven Kramer. Zo’n positie verkrijgen kun je 

slechts realiseren als je je werk goed en integer 

doet. Het bureau begeleidt ook het sponsorship 

van Aegon bij Ajax, maar is daarbij vooral ope-

rationeel actief.

05  Marcel Beerthuizen
bigplans 
(8) (7) (5)

Na twee jaar ervaring te hebben opgedaan in de 

wereld van de not-for-profits is Marcel weer te-

rug bij zijn oude liefde sponsoring. Al gebruikt 

hij daarvoor een nieuwe term, namelijk partner-

ship marketing. What’s in a name... Marcel start-

te het bureau op 1 juli met een indrukwekkende 

lijst van nationale en internationale opdrachtge-

vers waaronder Achmea, 

AkzoNobel en De Lage 

Landen, die zowel op 

strategisch als creatief 

vlak worden geadviseerd 

en begeleid. Marcel is 

bestuurslid van Oerol 

en van het Jeugdsport-

fonds.

06  Frank van den Wall Bake
Van den Wall Bake Consult 
(6) (8) (10)

De nestor van sport-

sponsoring blijft actief 

en laat zijn invloed op 

allerlei terreinen gelden. 

Frank van den Wall Bake 

wordt veelvuldig geci-

teerd in de media en zit 

in allerlei gremia waar 

hij om zijn kennis wordt 

gevraagd. Opdrachtgevers van zijn consultancy 

zijn onder meer Aegon, ABN AMRO, De Lotto 

en NOC*NSF. Frank is bestuurslid van the Le-

ague of Experience, erelector van Fontys Be-

drijfshogeschool en commissaris bij Triple Dou-

ble.

07  Jean Paul Decossaux
KNVB 
(2) (2) (2)

Jean Paul Decossaux is 

toegetreden tot het be-

stuur van KNVB Betaald 

Voetbal en neemt daar-

bij de gehele (en grote) 

commerciële portefeuille 

voor zijn rekening. De 

KNVB heeft een trouwe 

groep sponsors met ING 

als actieve hoofdsponsor. Jean Paul nam met de 

Nederlandse Energie Maatschappij (NEM) ook 

een B-merk op in zijn line-up, op basis van een 

interessante performance deal. Dat levert voor-

alsnog niet veel op en ook in communicatie is de 

NEM nog lang geen Ben, dat als B-merk in 1999 

op opvallende wijze toetrad tot de sponsorpool 

van NOC*NSF.

Maar Jean Paul heeft weinig te duchten, want 

geen enkele sponsor zal met het EK 2012 en WK 

2014 in Brazilië afscheid willen nemen van Oran-

je dat zo ongekend succesvol is. Meer steun heb-

ben de clubs in het Betaalde Voetbal nodig, waar 

de sponsorinkomsten onder druk staan.

08  Ernst Boekhorst
ABN AMRO 
(9) (15) (16)

Vorig jaar kondigde 

Ernst Boekhorst aan dat 

de uitgaven voor sponso-

ring met 40% gaan ver-

minderen. In de praktijk 

lijkt het budget er nog 

niet veel minder op 

geworden, behalve het 

beëindigen van het 

Ajax-sponsorship. Ernst leidt met flair de afde-

ling sponsoring en evenementen. Grote proper-

ties zijn het wereldvermaarde ABN AMRO We-

reld Tennis Toernooi, de ABN AMRO Rotterdam 

Marathon, het KLM Open en de Hermitage Am-

sterdam. Daarnaast is ABN AMRO zeer actief in 

het nationale en internationale hockey.

09  Henri van der Aat
a.f.c. Ajax 
(7) (3) (4)

Henri van der Aat is op 

dit moment algemeen 

directeur ad interim van 

Ajax. Maar hij bevindt 

zich in een vreemde 

positie, omdat er (waar-

schijnlijk buiten hem 

om) door allerlei men-

sen wordt gesproken over zijn functie. Het is dan 

ook bewonderenswaardig dat hij zich ondanks 

alle rumoer zo blijft inzetten voor ‘zijn’ club. 

Afgelopen maanden heeft Ajax een aantal nieuwe 

sponsorships gesloten, onder meer met Verwelius 

Bouwen en C1000. Onder andere door het berei-

ken van UEFA’s Champions League zijn de finan-

ciën onder controle. Henri is dit jaar voor het 

laatst voorzitter van de Stichting SponsorRing.

10  Mark Versteegen
KPN 
(11) (18) (-) 

Mark Versteegen is als directeur sponsoring ver-

antwoordelijk voor de activatie van het sponsor-

DEALS
Top-15 sportdeals OKTOBER-NOVEMBER 2011

In samenwerking met

sponsor gesponsorde positie duur geschatte totale 
waarde in w

sport

1 Vattenfall NOC*NSF supplier/Partner in 
Sport

2016 6,5 miljoen algemeen

2 TVM TVM Schaatsteam hoofdsponsor 2014 6 miljoen schaatsen

3 Hublot Ajax sponsor 2014 1,5 miljoen voetbal

BDO Ajax sponsor 2014 1,5 miljoen voetbal

5 VDL FC Eindhoven hoofdsponsor 2016 1 miljoen voetbal

Volkswagen KNVB sponsor 2014 1 miljoen voetbal

7 Amstel Feyenoord sponsor 2014 800.000 voetbal

Hofmeier Team Hofmeier hoofdsponsor 2014 800.000 schaatsen

9 C1000 Feyenoord sponsor 2013 750.000 voetbal

10 SDA Ajax supplier 2014 600.000 voetbal

Simpel Vitesse hoofdsponsor 2012 600.000 voetbal

Saint-Gobain Weber 
Beamix

Feyenoord sponsor 2013 600.000 voetbal

13 Corendon Op=Op Voordeelshop sponsor 2012 100.000 schaatsen

14 Simpel Roda JC Kerkrade businesspartner 2013 60.000 voetbal

15 Rabobank Arnhem en 
Omstreken

MHC Upward hoofdsponsor 2016 50.000 hockey

sponsor gesponsorde positie duur geschatte totale 
waarde in w

categorie

1 LG Ziggo Dome partner * 300.000 p.j. entertaiment

Randstad Ziggo Dome partner * 300.000 p.j. entertaiment

3 ABN AMRO Dutch Design Week hoofdsponsor 2014 150.000 kunst

Keune Next Hair Guru (Net5) programmaspon-
sor

2011 150.000 media

5 Marktplaats Krabbé staat op straat’ (RTL4) programmaspon-
sor

2011 100.000 media

6 Dommelsch Radio 538 (Dommelsch Cover 
Concerten)

sponsor 2012 50.000 entertaiment

7 Chaudfontaine Herman’s Restaurant School 
(RTL4)

sponsor 2011 75.000 media

AllSecur Ranking the Cars programmaspon-
sor

2011 75.000 media

9 DSM International Amsterdam  
Fashionweek

sponsor 2012 40.000 kunst

Top-9 overig

TVM verzekeringen blijft nog zeker tot en met de 
Olympische Spelen van 2014 in Sochi sponsor van 
de schaatsploeg. Daarnaast zal TVM ook als sponsor 
optreden van het team XDakar, dat in januari 2012 aan 
de start verschijnt van de Dakar Rally.

* LG en Randstad hebben de duur van het partnership niet bekendgemaakt.
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SponsorTribune is het eerste en leidende vak-
blad over sponsoring en brandexperience in 
Nederland. SponsorTribune geeft essentiële 
achtergrondinformatie van de Nederlandse 
sponsorindustrie. Het vakblad wordt gelezen 
door decisionmakers op het gebied van spon-
soring, zowel in het bedrijfsleven als bij organi-
saties op sport, cultureel, entertainment en 
maatschappelijk gebied. 

Voor wie is SponsorTribune bedoeld?
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saties en wetenschappers.

Waaruit bestaat SponsorTribune?
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trends en analyses. Jaarlijks brengt het blad de Top 25 van groot-
ste sponsors in Nederland. Voor de actuele heet-van-de-naald-
berichten en sponsordeals, is er een gratis wekelijkse, digitale 
nieuwsbrief. 
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actuele thema’s binnen sponsoring met gerenommeerde sprekers 
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in november haar jaarlijkse SponsorTribune Jaarcongres.	 	

Verschijningstabel

Nr. verschijnt sluitingsdatum* thema

1 vrij. 3 feb. 2012 vrij. 20 jan. 2012 Benchmark

2 vrij. 13 april 2012 vrij. 30 maart 2012

3 din. 5 juni 2012 din. 22 mei 2012 Europees Kampioenschap

4 vrij. 20 juli 2012 vrij. 6 juli 2012 Olympische Spelen

5 vrij. 21 sept. 2012 vrij. 7 sept. 2012

6 din. 4 dec. 2012 vrij. 16 nov.  2012 SponsorRing/congres
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29 november 2012

- organisatie: SponsorTribune
- aantal bezoekers 2011: 250
- algemene beoordeling 2011: 7,6 
- sponsoring op aanvraag

www.sponsorcongres.nl 

SponsorTribune is een uitgave van BBP bv

29 november 2012

- organisatie: Stichting SponsorRing i.s.m. BBP
- aantal bezoekers 2011: 380
- algemene beoordeling 2011: 7,8
- sponsoring op aanvraag

www.sponsorring.nl




